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MBA EM PROPAGANDA, MARKETING E COMUNICAGAO INTEGRADA

O curso foi concebido para analisar e desenvolver os topicos mais avangados da pesquisa mercadolégica e da
analise dos habitos e comportamento do consumidor. O planejamento estratégico de marketing e da comunicagédo
mercadologica orientados para 0 mercado. A viséo sistémica e integrada das operagdes estratégicas de marketing.
A geréncia de produto e os processos de logistica e de distribuicdo. Estratégias de exibi¢do de produtos,
posicionamento e gerenciamento de marcas, assessoria de imprensa, relagdes publicas, promogéo de vendas e
merchandising. Os mercados emergentes, a globalizagdo e o marketing contextual e a anélise e desenvolvimento
interdisciplinar das mensagens nas campanhas de comunicagdo de marketing. Os niveis atuais de produgao de
bens e servicos, a estabilidade da moeda, a segmentagédo de mercado cada vez mais acentuada e as mudangas de
comportamento do consumidor, além da emergéncia da Classe C, exigem das empresas sediadas no territério
nacional, uma postura mercadoldgica cada vez mais rigorosa e precisa para que possam colocar seus produtos e
vencer a concorréncia, com atencédo especial aquela promovida pela abertura do mercado e pela importagdo. O
curso destina-se a especializagdo de um profissional de Marketing, com énfase em Comunicacéo de Integrada de
Marketing, capaz de identificar as oportunidades existentes, criar, desenvolver e indicar as formas mais seguras de
promover e efetivar a comercializacdo de produtos e servigos, em um mercado cada vez mais competitivo e
globalizado.

Objetivos do curso:

o Capacitar profissionais que pretendem atuar, ou j& atuam, nas empresas anunciantes, veiculos de
comunicagdo, empresas especializadas, empresas de consultoria e agéncias de propaganda,
oferecendo um moderno e completo conjunto de conhecimentos mercadolégicos, que oferega o
ferramental basico para planejar estrategicamente as agdes de marketing e de comunicagdo de
marketing, possibilitando enfrentar com éxito os desafios de um sistema de mercado cada vez mais
competitivo e globalizado.

o Formar profissionais especializados na gestao das técnicas mais avangadas de planejar e executar os
processos de comunica¢do com o mercado, visando a promogao de idéias, produtos e servigos.

A quem se destina:

Graduados em publicidade e propaganda, marketing e propaganda, relagdes publicas, jornalismo, radio e
televisdo, administracdo de empresas, bem como profissionais graduados interessados em desenvolver os
aspectos mais avangados do marketing e da comunicagdo de marketing, para obter vantagens competitivas que
vao diferencia-los no mercado de trabalho.

Carga horaria total
420 horas

Duragao do curso

Aproximadamente 12 meses.
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Organizacgao curricular

COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR
CARGA HORARIA: 40 horas

PROFESSOR(A): Raul Fonseca Silva

EMENTA DA DISCIPLINA

Fundamentos teéricos e metodologicos para o estudo do comportamento do consumidor; principios cientificos para
entendimento do comportamento humano; comportamento do consumidor e comportamento de compra;
Influenciadores do comportamento e do consumo; 0s processos de compra e pds-compra; analise dos estagios de
compra, suas caracteristicas e implicagdes.

MERCHANDISING, PROMOGAO DE VENDAS E FINANGAS APLICADAS AO MARKETING
CARGA HORARIA: 40 horas

PROFESSOR(A): Geraldo Jose Soromenho

EMENTA DA DISCIPLINA

Merchadising como técnica de destaque e exibi¢do de produtos; Merchandising Editorial; O conceito de Promog&o
de Vendas; Planejamento e politicas promocionais; Estratégias promocionais nos diversos segmentos da logistica e
distribuicdo; Gestdo Financeira Integrada ao marketing; A analise financeira e o marketing; A Estrutura do
departamento financeiro; Indicadores Financeiros; Fundamentos de administragdo; Fundamentos da Gestdo
Financeira; Juros, taxas de juros e de equivalentes; Gestao de aplicagdes; Conceitos de Gestao Financeira; Analise
de investimentos em marketing.

COMUNICAQ@\O CORPORATIVA, IDENTIDADE E REPUTAGAO
CARGA HORARIA: 40 horas

PROFESSOR(A): Elisabeth Casoy

EMENTA DA DISCIPLINA

A prética da pesquisa de campo em marketing, publicidade e propaganda. Os conceitos e problemas
metodoldgicos e das técnicas de pesquisa. Os tipos de pesquisa: quantitativas e qualitativas, de opinido e de
mercado. As principais fases de elaboragdo de um projeto de pesquisa de opinido. A amplitude das pesquisas de
mercado. As principais normas da ABNT referentes a pesquisa de mercado e elaboragao de relatérios. O conceito
de comunicacdo de marketing. O composto de comunicacdo de marketing: propaganda, conceitos e géneros;
assessoria de imprensa; relacdes publicas e publicidade; merchandising no ponto de vendas e “tie in”; promocao de
vendas e eventos promocionais; venda pessoal como processo de comunicagdo. Comunicagdo Integrada de
Marketing.

GERENCIA D[E MARCAS E PRODUTOS
CARGA HORARIA: 40 horas

PROFESSOR(A): Elisabeth Casoy

EMENTA DA DISCIPLINA

Diagndstico empresarial e analise da macro e microambiéncia; O conceito de produto em marketing e a relagao
conceitual do produto com os consumidores; Geréncia de produto e decisdes estratégicas; Geréncia de produto e
fatores internos e externos do ambiente empresarial; Geréncia de produto e decisbes de marca; Geréncia de
produto e decisdes estratégicas de embalagem.
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MARKETING: CONCEITOS E ESTRATEGIAS
CARGA HORARIA: 40 horas

PROFESSOR(A): Raul Fonseca Silva

EMENTA DA DISCIPLINA

Evolucao dos conceitos de marketing, da producéo ao conceito de valor. Anélise do ambiente organizacional
interno, do composto de marketing ao desempenho das diversas variaveis. Analise do ambiente externo; modelos
e ferramentas para anélise; identificacdo das forgas, fraquezas, oportunidades e ameagas; identificagao de
possibilidades estratégicas. Viséo sistémica do planejamento e das estratégias organizacionais. Aplicagoes de
marketing para diversos segmentos.

PESQUISA DE MARKETING E DE OPINIAO E COMUNICAGAO DE MARKETING
CARGA HORARIA: 40 horas

PROFESSOR(A): Raul Fonseca Silva

EMENTA DA DISCIPLINA

A pratica da pesquisa de campo em marketing, publicidade e propaganda. Os conceitos e problemas
metodologicos e das técnicas de pesquisa. Os tipos de pesquisa: quantitativas e qualitativas, de opiniéo e de
mercado. As principais fases de elaboragdo de um projeto de pesquisa de opinido. A amplitude das pesquisas de
mercado. As principais normas da ABNT referentes a pesquisa de mercado e elaboragéo de relatorios. O conceito
de comunicagédo de marketing. O composto de comunicagdo de marketing: propaganda, conceitos e géneros;
assessoria de imprensa; relagdes publicas e publicidade; merchandising no ponto de vendas e “tie in”; promogéo
de vendas e eventos promocionais; venda pessoal como processo de comunicagdo. Comunicagao Integrada de
Marketing.

PLANEJAMENTO AVANCADO EM MIDIA
CARGA HORARIA: 40 horas

PROFESSOR(A): Amadeu Nogueira de Paula

EMENTA DA DISCIPLINA

Analisar, discutir e entender a importancia do planejamento estratégico de midia para aumentar a eficacia das
campanhas de comunicagdo de marketing. Utilizar as técnicas de GRP e TARP, continuidade, alcance e
frequéncia, de acordo com os produtos e segmentos de mercado. Entender o novo conceito de midia, apoiado
nas possibilidades e pontos de contato com os publicos almejados.

PROPAGANDA E EXPRESSAO MULTIMIDIA
CARGA HORARIA: 40 horas

PROFESSOR(A): Cristina Fonseca Silva Renné

EMENTA DA DISCIPLINA

Estudo da relagdo entre expressao e representacao na produgdo midiatica contemporanea; imagem e informacao
através da estimulagdo da percepgéo visual; A imagem estatica e a imagem em movimento; Escolas artisticas e
influéncia na produgéo visual contemporénea; Teoria da percepgao e capacidade perceptiva; As tendéncias da
propaganda moderna e da comunicagao de marketing como processo de apropriagéo das tendéncias artisticas e
sociais.
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RELAQ()ES C’OM A IMPRENSA E MEDIA TRAINING
CARGA HORARIA: 40 horas

PROFESSOR(A): Moises Stéfano Barel

EMENTA DA DISCIPLINA

Historico de assessoria de imprensa e relagdes com a midia; Relagdes publicas nos Estados Unidos, na Europa e
no Brasil; Imagem corporativa, noticia institucional, imprensa e organizagdes; Implantagdo de uma assessoria;
Produtos e servigos para o relacionamento com a midia; Release, internet, publicagbes empresariais; Fontes
jornalisticas organizacionais; Gerenciamento de crises; Media training.

Metodologia e avaliagao:

A construcao da aprendizagem se da por meio da nossa plataforma do aluno, onde o aluno
encontrara todo o apoio académico:

v Férum;

v Video-chat;

v Chat;

v Sala de aula/Cronograma;
v Notas e faltas;

v/ Material de estudos;

v Financeiro;

v Ocorréncias;

v Publicagbes do estudante;
v Correio Eletronico;

v Secretaria Virtual;

v Avaliacao final.

Avaliacao final: No final do curso o aluno realizara uma Avaliagdo contendo 30 questdes objetivas por meio do Portal
do Aluno. Essa avaliagdo aborda de maneira resumida, todo o conteudo aplicado ao longo do curso, € possui como
principal objetivo certificar a evolugdo do aluno.

A data sera informada por meio do cronograma disponivel no portal do aluno e para obter aprovagéo o discente devera
obter nota igual ou superior a 7,00 (sete). Apds a aprovagdo em todas as disciplinas e na Avaliagdo Final, o aluno
podera solicitar, também no Portal do Aluno, seu Certificado.

Certificagao:

v Credenciado pelo Decreto de 24 de novembro de 1997, publicado no Diario Oficial da Unido de
25 de novembro de 1997; recredenciado pela Portaria no. 505, de junho de 2015, publicada no
Diario Oficial da Uniao de 05 de junho de 2015.

v Credenciado para oferecimento de cursos na modalidade a distancia pela Portaria no 1.109 de 27
de novembro de 2015, publicada no Diario Oficial da Unido em 30 de novembro de 2015.



